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Conductuales

B2C: personas interesadas en reducir los niveles
de stress, reduccion de consumo de café,
gaseosas, control de la ansiedad y regulacién del
suefo.

« T

B2C: redes sociales (facebook, instagram)

B2C: Barranquilla (piloto).

B2B (Aliados comerciales): tiendas naturistas
interesados en la adquisicion de té para la
comercializacién

Demograficas

B2C: Hombres y Mujeres mayores de edad
interesados en el consumo de Té.

B2C: personas que buscan una bebida alternativa al café y las
gaseosas.

B2C: todos los estratos socioeconémicos



