COLLISI

La explosién de la innovacién

PLAN DE TRABAJO Y METRICAS FOCUS

INOMBRE DE LA INICIATIVA/PROYECTO EMPRESARIAL

Green ol Projects

[fvron sevion

FASE DE ACOMPANAMIENTO

Il- DINAMICA DE CAMBIO

METAS
i METRICA FOCUS <
AREAS Estrategia . Peciones Responsable Tiempo (Semana a semana) | METRICA ; c medible en RESULTADOS DE ACOMPANAMIENTO LINEA BASE (semana 14) Semana 18
Revisar y actualizar s es n Se realiza taller para profundizar los conceptos
[FUNDADORES (EQUIPO DE TRABAJO) Revision composicion de equipo de trabajo necesario el goolemno sesor 2 Semanas 100%. fundamentlaes y poder tener una estrategia en
corporativo como lo tienen | Tematico/Empresarios . o g c
isién composicién de equipo de trab{cuanto a la asignacién de roles y cargos tanto de
constituido.
Ios socios como emplead 20% 100%|
Validar todo el proceso de Se realizan los ajustes pertinentes para completas
MODELO DE NEGOCIOS experimentacion que se realizé | yonyor/Empresarios 4 Semanas 100% Modelo Canvas Versin Final ~ |&] modelo Canvas y cada o de los puntos se
de esta manera tener mas profundizan para afinar todos los detalles que
Validacién modelo de negocio (Viabilidad) precision en el modelo de gedaron pendientes en la fase anterior. 85% 100%
Se realiza minuciosamente el plan comercial
después de haber analizado cada detalle que la
M /A
INEGOCIO Y GESTION COMERCIAL ‘;w"a‘l“’;osizf:’f;ams 4 Semanas 100% iniciativa presenté en el proceso.
Desarrollar plan comercial de la P se define la traccion de mercado, Monetizacion,
Plan Comercial iniciativa Plan Comercial definicién de modelo comercial 90% 100%|
DISERIO Y BRANDING TECNOLOGICO Asesor 4 Semanas 100%
Tematico/Empresarios
Plantillas para presentacion
Esta medida nos permitird garar comercial y material grafico e |Se hace entrega de material grafico de apoyo y la
Plantillas para comercial y material grafico de apoyo correcta y se alinea con los obief apoyo plantilla de 6n comercial 80% 100%
Esta parrila consiste en la defini Se hace entrega de la parrila de contenido y
partirs el contenido, 4 Semanas 100% plan de marketing ajustado y desarrollado para la
Ia estructura, el calendario y los {Tematico/Empresarios implementacién de la estrategia de marketing
MARKETING Y COMUNICACIONES Desarrollo Plan de Marketing Parrilla de contenido definirla clave y mantener una comunica Desarrollo plan de marketing __|digital. 90% 100%|
ITECNOLOGIA [Asesor 4 Semanas. 100% Plataforma que ayudaré a monitorear a
Plataforma que ayudaré a monitorear a pacientes con Parkinson en sus horas de toma de. Tematico/Empresarios pacientes con Parkinson en sus horas de | Se realizan ajustes a la plataforma antes de ser
toma de entregada alos 90% 100%|
Ia planificacién detall 6 D lidar |
o LANIFICACION FINANCIERA I plnificacidn detllada da o Asesor 4 Sermanas 100% espés de validar los gastos y costos, se
Jas estimaciones futuras y la detd Tematico/Empresarios determina proyectado de ventas y Se realizan
Definir modelo financiero, estructura de costos inicial para establecer una base financi Plan financiero ajustes para la entrega final del plan financiero 80% 100%|
PROPIEDAD INTELECTUAL Y Validar las condiciones patente |Asesor 4 Seman 100%
MECANISMOS DE PROTECCION que esta en curso en Estados | Tematico/Empresarios emanas
Di del Invima y validar Patente para la h Unidos y America latina D del Invima DI del Invima 90% 100%
INDICADORES - KPIS
La toma de estos indicadores deben ser medidos en las semanas iniciadas,.
Estos indicadores son acumulativos, es decir entre semana y semana se van sumando, con el objetivo de medir a final I tasa de crecimiento e cada
KIS
Indicaciones:
LINEA BASE (semana 14) Semana 18
Nuevos Clientes Unidades 0]
Nuevos Usuarios Unidades o
Nuevas Ventas por producto o
senvicio o
KPls TRANSVERSALES
Nuevos Empleos directos Unidades o
Nuevos Empleos indirectos
Nuevas Cotizaciones Unidades 1
Interes de compra Unidades 2|
Nuevas Alianzas realizadas Unidades 1]




