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Todo empresa sabe QUE hace,
yo seo productos que venda o
servicios que ofrezca

Sole algunos empresas
saben COMO lo hacen
Estas son los cosas que

los hacen “especiales”
o los distinguen de
su competencia

Muy pocas organizaciones
saben exactamente POR
QUE hocen lo que hacen
El POR QUE no se troto de hacer
dinero; eso es un resultado.
El POR QUE es un propésito, una
cousa o una creencio. Es la verdadera
razon por la que existe lo empreso
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Y,
QUE HACEMOS?

Creamos experiencias Unicas para los amantes del té y las infusiones,
proporcionando kits personalizados con productos naturales y saludables
extraidos directamente de las huertas caseras de nuestras comunidades.

COMO LO HACEMOS?

Productos Naturales y Saludables: Creamos experiencias Unicas
proporcionando kits personalizados con productos naturales y
saludables extraidos de huertas caseras.

Sostenibilidad y Calidad: Priorizamos la sostenibilidad y la calidad en
todo lo que hacemos, desde la seleccion de ingredientes hasta la
produccion de infusiones excepcionales.

POR QUE LO HACEMOS? (PROPOSITO)

nuestro compromiso con el empoderamiento de mujeres
emprendedoras. Trabajamos estrechamente con mujeres que
cultivan estas especies en sus huertas caseras, fomentando su
participacion en la cadena de valor y brindandoles una plataforma
para mostrar sus habilidades y productos




The Business Model Canvas
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Key Partners

*Comunidades locales
en especial madres
cabeza de familia y
proveedores de
ingredientes.

*Restaurantes, hoteles
y otros colaboradores
comerciales.

*Organizaciones de
empoderamiento de
mujeres.

*Entidades de apoyo
al emprendimiento

Key Activities

*Seleccion de
ingredientes naturales.
*Creacion de kits y
productos personalizados.
*Organizacién de eventos
y talleres.

*Comunicacién y
marketing en linea.

Key Resources .

*Conexiones con
comunidades locales -
huertos

*Plataforma de comercio
electrénico y sitio web.
*Historias y experiencias
de mujeres y familias que
apoyan

Value Propositions

*Experiencias Unicas
con infusiones
naturales y
saludables.

*Productos de huertas
caseras de
comunidades locales.

*Empoderamiento de
mujeres
emprendedoras y
contribucién a
comunidades.

Customer Relationships '

*Relacién personalizada con
clientes a través de eventos
y redes sociales.
*Comunicacién en linea para
brindar informacién y
soporte.

*Fidelizacién de clientes a
través de programas de
membresia

Channels

*Tienda en linea.

*Eventos y ferias
locales.

*Colaboraciones con
restaurantes y
hoteles.

Customer Segments

*Amantes del té y las
infusiones.

*Personas interesadas en
productos naturales y
saludables.
*Consumidores
conscientes de la
sostenibilidad.
*Personas
comprometidas con el
empoderamiento de
mujeres emprendedoras.

Cost Structure

*Marketing.

*Costos de ingredientes, empaque, embalaje y elementos
de marca (etiquetas y mensajes).

*Costos de eventos y logistica.

Revenue Streams

» Ventas directas de infusiones y productos relacionados.

» Programas de suscripcion para entregas regulares.

» Eventos y talleres relacionados con el té.

» Colaboraciones y ventas al por mayor a restaurantes y hoteles.
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