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e Herramientas especificas C 1
Recursos Clave para comercio, enfoque al anales
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Estructura de costes Fuentes de ingresos
e Desarrollo y mantenimiento del software. e Pago por uso de suscripcion mensual.
o (Costos de soporte técnico y atencion al cliente. e Tarifas por servicios adicionales.
e Gastos de marketing y promocion. e Ingresos provenientes de acompanamiento y consultoria.
o (Costos asociados a la colaboracion con socios clave.




