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QUANTIFY

Sistema integrado de gestidon de presupuestos, comprasy administracion de proyectos en la

industria de |la construccion.
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MISION
Hacer posible que los empresarios en la industria de la construccion puedan aumentar su
rentabilidad y gestionar sus proyectos de la forma mas simple y rapida con un alto grado de

precision.

VISION
Brindar a los Constructores el sistema integrado de gestion mas AGIL Y EFICIENTE que les
permita gestionar presupuestos, compras y administrar sus proyectos en el menor tiempo

posible de forma remota.
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Propuesta de valor

Sistemas Procesos

-LEVANTAMIENTO DE DATOS
DISENO - DIGITALIZACION DE PLANOS
- RENDERS

- CUANTIFICACION DE OBRA
- CALCULO DE COSTOS

- COTIZACIONES

- ORDENES DE COMPRAS

- PAGOS A PROVEEDORES

- PLANIFICACION DE OBRA

- CRONOGRAMA

- ESTRATEGIAS

- FLUJO DE CAJA

PRESUPUESTO

- SEGUIMIENTO Y CONTROL
- REGISTRO DE PERSONAL DE
OBRA

CONSTRUCCION

Servicios

- SERV. DE DIGITALIZACION DE
PROYECTOS

- SERV. DE RENDER Y CREACION
DE VIDEOS EN 3D

- SERV. PROFESIONALES DE
GENERACION DE CANTIDADES
Y PRESUPUESTOS DE OBRA.

- SERV. DE COORDINACION DE
LOGISTICAY GESTIONES DE
COMPRAS DE MATERIALES

- ASESORIAS EN OBRAS CIVILES
- ADMINISTRACION DE OBRA

- INTERVENTORIA

- SERV. DE MANO DE OBRA

- CONTROL DE CALIDAD DE
OBRAS

Microservicios

- MARKETING DIGITAL PARA
PROMOCION DE
SERVICIO

- ASESORIA COMERCIAL DE
COMPRAS, VENTAS

Y ALQUILER MATERIALES Y EQUIPOS.

- MARKETING DIGITAL PARA
COMERCIALIZAR
MATERIALES Y EQUIPOS

- CONSULTORIA DE OBRAS CIVILES

- AFILIACIONES DE SEGURIDAD
SOCIAL

- CONTRATACIONES DE RESIDENTES,

MANO DE

OBRAY SISO - COMUNIDAD
QUANTIFY

- MARKETING DIGITAL PARA
CONTRATISTAS

- TRAMITES DE LICENCIAY
GESTIONES

ADMINISTRATIVAS A PROYECTOS
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OBJETIVO
ESPECIFICO

Q

OBJETIVO
ESPECIFICO

Q

OBJETIVO
GENERAL

Posicionar a Quantify como la solucion Aumentar la conciencia de marca en Cenerar Leads para la membresia
integral y eficiente para la gestion de Instagram. Quantify.

presupuestos, compras y administracion

de proyectos en la industria de Ia

construccion, destacando su agilidad vy

precision
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Métricas claves - KPlIs

Aumentar la conciencia de marca en Instagram

NuUumero de nuevos seguidores en el periodo.
cComo obtenerla?
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Crecimiento de
Audiencia

Registrar el nUmero de seguidores al inicio y al final del mes.

Porcentaje de interaccidon en comparacion con el alcance.

cComo obtenerla?
Calcular la interaccion (me gusta, comentarios, compartidos) dividida por el alcance total.

Tasa de Interaccion
en Publicaciones

Evaluara la visibilidad de las publicaciones, midiendo el alcance total y la frecuencia con la
que las publicaciones aparecen en los feeds de los seguidores.

Alcance y Frecuencia

cComo obtenerla?
Utilizando las estadisticas de Instagram para analizar el alcance y la frecuencia de las
publicaciones a lo largo del tiempo.

Cuantificara el aumento neto en el numero de seguidores durante el periodo de la
estrategia.

cComo obtenerla?
Comparando el numero total de seguidores antes y después de la implementacion de las

estrategias.

Crecimiento de
Seguidores
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Métricas claves - KPlIs

Generar Leads para la membresia Quantify

NUmero de nuevos registros para la membresia
cComo obtenerla?
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Conversion de

Lead Rastrear los registros generados desde enlaces especificos de Instagram.
eads.

Evaluacion del impacto de colaboraciones e influencia

Efectividad de cComo obtenerla?

Alianzas

Encuestas y analisis de |a participacion en eventos y colaboraciones.

Evaluara la efectividad de la publicidad paga midiendo la tasa de conversiones de usuarios
Interesados en usuarios registrados o suscritos.

Tasa de Conversion

cComo obtenerla?
Publicidad Paga

Utilizando herramientas analiticas y pixeles de seguimiento para rastrear las conversiones
desde anuncios pagados.

Rastreara la cantidad de participantes que se registran y asisten a los webinars educativos.

Registro en
Webinars

cComo obtenerla?
Utilizando plataformas de gestion de eventos y registros para monitorizar el ndmero de

INscripciones y asistencia.
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Buyer persona

é Laura (QUANTIFY): 40 anos - Femenino - Colombia - Profesional - especializado maestria

S Administradora de empresas - ingresos: $ 8.000.000

)
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Lo

ol
Ascender en una posicion laboral que le permita Es de metas cortasy alcanzables, dia a dia se esfuerza un
ganar mas dinero y disponer de mayor tiempo poquito para alcanzar sus objetivos sin acelerar los
para su vida persona' yfam|||a Procesos. ser una buena madre es su gran retO, Pero No

pretende ser la mejor madre, la mas estricta ni la mas
influyente. prefiere ir poco a poco aprendiendo del
Proceso.

Tener una calidad de vida que le permita vivir

tranquila, comer bien, hacer ejercicio, viajar,

invertir en negocios.
laura vive actualmente un dia bastante apretado en
tiempos pues hacer sus actividades laborales, atender a
su familia, el deporte, atender el hogar en todo.

La buena comida, cocinar, practicar ciclismo o
running, el diseno de interiores, los muebles
modernos.

Sus deseos se basan en satisfacer sus gustos y hobby
con los mas altos estandares que el mercado le ofrezca,
s maneja bicicleta quiere tener la mejor bicicleta que
puede obtener en el mercado local, no busca grandes
esfuerzos, las cosas practicas, rapidas y de mayor calidad
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é Laura (QUANTIFY): 40 anos - Femenino - Colombia - Profesional - especializado maestria
S Administradora de empresas - ingresos: $ 8.000.000
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- TWITTER. Facebook - Instagram - Pinterest.
- INSTAGRAM. Youtube - Paginas de Salud, vida, deporte
- TIKTOK.
Redes sociales, noticias mientras va en el carro, Desde nuestros servicios podemos ayudar a qgue
comentarios de las personas que la rodean. Laura cada vez que vea un diseno o ambiente

Or revistas o por internet que sea confortable y
tenga estilo, ella pueda conocer como hacer
realidad ese espacio de la manera mas sencilla
sin  altos conocimientos de técnicas de

Le gusta comprar comida saludable, tener ropa construccion.

ligera para trabajar, siempre tiene su rutina de
skincare, normalmente cambia de colores sus
cobijas, alfombras, cuadros. es una persona
dinamica no le gusta las cosas estaticas.
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Buyer persona

MARIO (QUANTIFY ): 35 Afos - Masculino - Barranquilla/Colombia - Profesional Independiente.
ingresos: $5.000.000

Posicionar una empresa de servicios de
construccion que con los anos pueda participar
en licitaciones o grandes negocios de edificacion
para alcanzar un musculo econdmico que le
permita hacer sus obras con recursos propios.

Tener una vida organizada en donde sus horas
laborales sean maximo de 5 horas al diay el resto
del dia lo tenga disponible para crear nuevas
ideas.

Lle gustan las maquinas en general,
herramientas, vehiculos, drones, aviones,
cohetes, todo tipo de ingeniera mecanica y
productos de innovacion tecnoldgica.

COLLISIC

La explosion de la innovacidn

EBT

Sus retos es poder hacer mas cosas al tiempo de la
mManera Mmas controlada, eficiente y ordenada posible, es
una persona Mmuy segura de sus capacidades, nada le

gueda grande.

Mario es una persona multifuncional, sabe de
todo un poco, le gusta hacer cosas con sus
Manos y es muy sensorial.

Sus deseos son Mmuy sensoriales, no es una
persona de ambiciones materiales como tener
joyas, una coleccidon de vehiculos lujosos.
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Buyer persona

MARIO (QUANTIFY ): 35 Afos - Masculino - Barranquilla/Colombia - Profesional Independiente.
ingresos: $5.000.000

Instagram

Lee articulos poco comunes como temas de
psicologia, marketing, alta tecnologia, cultura
oriental, el cuerpo humano y su energia. le
gusta buscar respuestas a situaciones de la
vida cotidiana por analisis propio.

YouTube.

COLLISIC

La explosion de la innovacidn

Es un comprador impulsivo, todo lo quiere
comprar, pero no invierte en vanidades ni cosas
gue no tengan una funcién especifica.

Nuestra herramienta le va a permitir trabajar de
forma virtual, él va a poder estar consultando
precios, de las actividades de construccion,
actualizando su perfil profesional en una
herramienta en donde va a ver un mar de
negocios por hacer, desde comprar y vender
INsuMos para la construccion hasta materializar
obras de forma remota.

EBT
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Valora la comodidad y la estética en su hogar. Busca soluciones que se adapten a su estilo de
vida activo y dindmico.
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Observa las ultimas tendencias de diseno en revistas, redes sociales y en los hogares
de sus amigos. Sus amigos también estan interesados en la decoracion del hogar y
comparten sus propias experiencias y consejos.

Laura muestra entusiasmo por las tendencias de diseno de interiores y comparte sus
descubrimientos con amigos y familiares.

Escucha recomendaciones sobre marcas confiables y experiencias positivas de
renovacion del hogar. Lo que dice el jefe: Su jefe podria comentar sobre la
Importancia del equilibrio entre el trabajo y la vida personal.

Temor a elegir productos de baja calidad que no cumplan con Necesita productos que se adapten a su estilo de vida y a su
SuUs expectativas estéticas o funcionales. Se frustra cuando los presupuesto, y desea una experiencia de compra sin
productos no cumplen con las descripciones o cuando las complicaciones.

entregas se retrasan, afectando su planificacion.
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Descubre la iniciativa mientras busca solucio-
nes para crear espacios comodos y dinamicos.
Esta interesada en opciones que le permitan
renovar su hogar y mantener su estilo de vida
activo y ocupado.

Costumer Journey MAP

Explora la plataforma, investiga testimonios y
revisa proyectos anteriores. Compara preciosy op-
ciones de diseno. Se siente atraida por la variedad
de productos y servicios gue se ofrecen, especial-
mente aquellos que se alinean con su amor por el
diseno de interiores y la buena comida.

COLLIS|C

La explosion de la innovacidn

Después de recibir recomendaciones positi-
vas y confirmar la calidad de los productos,
realiza su primera compra para renovar su
hogar. Estd emocionada por las opciones per-
sonalizadas y la facilidad del proceso de
compra.

Se entera del servicio al buscar maneras de
optimizar sus procesos de construccion y re-
ducir costos. Quiere herramientas eficientes y
econdmicas para mejorar su negocio.

Investiga la calidad de los materiales y compara
precios con otros proveedores. Examina las herra-
mientas de gestidon que la iniciativa ofrece y
evalla su potencial para mejorar la eficiencia en
su empresa. Lee resenas y consulta con colegas
de la industria.

Se decide por la iniciativa al encontrar precios
competitivos, materiales de alta calidad y un
sistema de gestion que se integra perfecta-
mente con su negocio. Realiza una compra de
prueba y esta satisfecho con los resultados.

Encuentra la iniciativa durante su busqueda
para encontrar materiales asequibles para su
negocio. Esta interesado en proveedores con-
fiables y precios competitivos.

Compara precios y condiciones de entrega. In-
vestiga la historia y reputacion de la empresa.
Analiza las politicas de devolucion y garantia.
Se comunica con el servicio al cliente para
aclarar dudas y verifica la disponibilidad de
productos en grandes volumenes.

Después de comparar todas las opciones,
elige esta iniciativa debido a su excelente rela-
cion calidad-precio y la capacidad de satisfa-
cer las demandas de su hegocio. Realiza com-
pras al por mayor para aprovechar los des-
cuentos.

EBT
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PROPIOS OBTENIDOS PAGADOS

Redes Sociales (Instagram, - Blogs de Terceros - Ads Redes Sociales
Facebook, LinkedIn, Tik Tok, - Resenas - BEventos

YouTube) - Forosy Comunidades

Newsletter/Email Marketing - Menciones

Webinars y Videos - Embajadores de la Marca

Propios: Son los canales digitales gue QUANTIFY controla directamente, y donde puede publicar contenido y comunicarse con la audiencia sin costos adicionales por publicacion.
Obtenidos: Son los canales donde QUANTIFY obtiene visibilidad a través del esfuerzo y relaciones, no pagando directamente por espacio, sino a través de colaboraciones, optimizacidn para
motores de busqueda, y cobertura editorial.

Pagados: Son los canales donde QUANTIFY paga por la visibilidad, ya sea a través de publicidad, promociones pagadas, o cualquier otro tipo de exposicion pagada.

Esta division permite a QUANTIFY tener una vision clara de donde puede tener presencia y como puede distribuir sus recursos de manera eficaz para alcanzar sus objetivos de marketing.
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Habia una vez...

En un mundo de construccion
complejo y desafiante, habia
empresarios con suehos de

edificar maravillas. Sin
embargo, I|la gestion de
proyectos y presupuestos era
un laberinto lleno de
obstaculos. Aqui es donde
nacio Quantify, una

herramienta que transformaria
la manera en que se construyen
los suenos.

Pero el deseaba que...

Anhelaban una herramienta
integral que, ademas de
simplificar procesos, creara una
comunidad unida en el mundo
de la construccion. Necesitaban
una solucion sostenible y agil
que optimizara la gestion de
procesos en la menor cantidad
de clics.

El siempre...

En las oficinas de arquitectos, constructoras y
estudios de diseno, donde la creatividad
chocaba con la realidad, se anhelaba una
solucion que simplificara la gestion de
presupuestos, compras y administracion de
proyectos. Cuando y como se podia mejorar la
eficiencia y reducir la complejidad era la
pregunta constante.

Hasta que un dia ...

En esos momentos de busqueda vy
descubrimiento, Quantify emergié como una
luz brillante. A través de webinars educativos,
pruebas gratuitas y descuentos exclusivos, los
constructores encontraron la herramienta que
cambiaba Ila forma en que veian Ila
construccion.

Pero se le dificultaba...

El manejo de una empresa de construccion
exitosa requeria equilibrio entre atencién al
cliente, gestion de compras y administracion
de proyectos. Muchos empresarios se veian
atrapados en una encrucijada: aumentar
costos de recursos humanos o invertir grandes
cantidades de tiempo para obtener eficiencia.

A diferencia de la solucioén...

Quantify se diferencid al ofrecer un sistema
integrado de gestion agil y eficiente. Desde |a
digitalizacion de  proyectos hasta Ia
coordinacion de logistica y gestiones
administrativas, se convirtido en el aliado
esencial para constructores que buscaban
calidad y eficacia.

COLLIS|C
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Elementos de comunicacion - Storytelling

El trataba de resolverilo

Enfrentados con la disyuntiva entre altos
costos y eficiencia limitada, buscaban
soluciones en tecnologias que pudieran
automatizar procesos, generando
resultados que facilitaran la gestion de
servicios y la ejecucion de proyectos.

Su deseo de cumplié poder...

Finalmente, su deseo de simplificar Ia
construccion y mejorar la rentabilidad se
hizo realidad. A través de imagenesy videos,
la comunidad Quantify celebrd el logro de
cubrir necesidades vitales en la industria,
allanando el camino para proyectos.
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Contenido Educativo:

Publicaciones detalladas y visualmente atractivas que destacan los beneficios tangibles de la
automatizacion en la construccion. Se abordaran temas especificos, desde |a eficiencia en la
gestion de proyectos hasta el ahorro de costos, educando a la audiencia sobre las soluciones que
Quantify ofrece.

Entrevistas a Usuarios:

Historias impactantes de profesionales de |la construccidon que han experimentado mejoras
significativas utilizando Quantify. Estas entrevistas humanizaran la marca, mostrando casos de
éxito reales que resonaran con la audiencia y demostraran como Quantify puede ser una solucion
transformadora.

Colaboraciones:

Asociacion con expertos reconocidos en la industria de la construccion para realizar webinars en
Vivo. Estos eventos proporcionaran a la audiencia acceso directo a conocimientos especializados,
mostrando a Quantify como una herramienta respaldada por lideres de opinidén en el campo.

Concursos:

Realizacion de sorteos mensuales que involucren a la audiencia y fomenten la participacion
activa. Estos concursos no solo aumentaran el ndmero de seguidores, sino que también
generaran entusiasmo y atencidén en torno a la marca, creando una comunidad comprometida.
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Webinars Educativos:

Organizacion de webinars interactivos y educativos centrados en temas especificos de la
construccion. Estos eventos virtuales no solo ofrecerdan conocimientos practicos sino que
también destacaran coémo Quantify puede abordar las necesidades especificas del publico
objetivo.

Pruebas Gratuitas:

Ofrecimiento de periodos de prueba gratuito de la plataforma para que los usuarios potenciales
experimenten directamente los beneficios de Quantify. Esto reducird las barreras de entrada y
permitird a los usuarios evaluar la utilidad de la herramienta en sus propios proyectos.

Descuentos Exclusivos:

Creacion de ofertas especiales y descuentos exclusivos para seguidores de Instagram que se
registren para la membresia de Quantify. Esto incentivara la conversion y recompensara a la
comunidad en linea por su lealtad.

Publicidad Paga:

Utilizacidon de publicidad pagada de manera estratégica, segmentando anuncios para atraer a
usuarios interesados en la construccion. Esto garantizard una mayor visibilidad entre audiencias
especificas, generando clientes potenciales cualificados para la membresia de Quantify.
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